MARCA

Construye la identidad que te hace memorable,
relevante e irrepetible en tu industria.
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01 — FUNDAMENTOS

¢,Qué es la Marca Personal?

La marca personal no es el logo que disefias ni el nombre que registras. Es la percepcion que construyes
en la mente de los demas cada vez que interactlas con el mundo. Es lo que dicen de ti cuando no estas
presente, lo que recuerdan de ti cuando buscan a alguien para un proyecto.

En un mundo hiperconectado, donde todos publican y todos compiten, quien no tiene marca personal,
simplemente no existe para el mercado. La marca personal es el sistema que convierte tu experiencia,
conocimiento y personalidad en una propuesta de valor reconocible y buscada.

SE CONSTRUYE CON 3 ELEMENTOS:

LO QUE SABES LO QUE HACES
Tu conocimiento, tu experiencia, lo que Tu trabajo, tus procesos, tus resultados Tu estilo, tu forma de explicar, tu
puedes ensefiar. visibles. manera de conectar.

"Tu marca personal ya existe — la pregunta es si tu la estas
construyendo con intencion o dejando que otros la definan.”
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02 — LOS 5 PILARES

Elementos de una Marca Personal

Las 5 piezas que te hacen uUnico y te hacen recordar

PROPOSITO

PROPUESTA

MENSAJE

Tu «por qué». Lo que te
mueve y le da sentido a
todo lo que haces.

DE VALOR
Lo que haces, a quién
ayudas y qué te hace
diferente a todos los
demas.

CLAVE
La idea principal que
comunicas unay otra vez.
Lo que quieres que
recuerden.

O IMPORTANTE:

TONO Y
PERSONALIDAD
Co6mo te comunicas, tu
estilo, tu forma Gnica de

conectar con las personas.

PRESENCIA

VISUAL
Los elementos que te

hacen reconocible:
colores, tipografias, fotos,
estilo.

Cuando estos 5 elementos estan alineados, la gente te entiende, te
recuerday confia en ti.
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03 — PRIMER ELEMENTO

Proposito: Tu «Por Qué»

Lo que te mueve y le da sentido a lo que haces

El propdsito es la raiz de tu marca personal. Es la respuesta a la pregunta mas profunda que puede
hacerse un profesional: ¢por qué hago lo que hago? No el cobmo, no el qué — el por qué.

Las marcas personales mas poderosas del mundo no se construyen sobre habilidades técnicas. Se
construyen sobre una causa, una conviccién, una razon de ser que trasciende el producto o servicio. La
gente no te sigue porque eres experto en algo. Te sigue porque cree en lo mismo que tu.

¢, Como encontrar tu propoésito?

- ¢Qué problema del mundo te
Los propésitos mas poderosos nacen de una inconformidad profunda

indigna lo suficiente como para )
con la realidad actual.

actuar?

- ¢En qué momentos sientes que el El estado de flujo —cuando el trabajo no parece trabajo— es una pista
tiempo vuelay das lo mejor de ti? directa hacia tu proposito.

- ¢Qué cambio quieres ver en tu Tu propdsito vive en la interseccion entre lo que sabes hacer y el
industria, comunidad o pais? cambio que quieres generar.

- ¢A quétipo de personas quieres Definir a quién sirves con claridad es parte fundamental de entender
servir y transformar con tu trabajo? para qué estas aqui.

"No construyas una marca alrededor de lo que sabes hacer.
Constrayela alrededor de por qué lo haces."
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04 — SEGUNDO Y TERCER ELEMENTO

Propuesta de Valor y Mensaje Clave

Si el propdsito responde al por qué, la propuesta de valor responde al qué y el mensaje clave al cémo lo
comunicas. Estos tres elementos juntos forman la columna vertebral de tu marca.

PROPUESTA DE VALOR
Tu propuesta de valor es la respuesta clara a estas tres preguntas simultaneas:

PREGUNTA EJEMPLO DEBIL EJEMPLO PODEROSO

Ayudo a emprendedores a convertir sus ideas en

;,Qué haces? Soy consultor de negocios. .
Q y g negocios rentables.
. Para quién? Para. emoresas Para fundadores de startups en etapa temprana en
< a ' P ' Centroamérica.
¢Qué te hace L Combino metodologia digital con contexto local y
. Tengo experiencia. .
diferente? resultados medibles.

MENSAJE CLAVE

Tu mensaje clave es la frase que repites una y otra vez hasta que el mercado la asocia contigo
automaticamente. No es un slogan — es tu posicién mental.

"Ayudo a [tipo de persona] a lograr [resultado concreto]
usando [tu método o enfoque Unico]."

"Una marca que no puede resumirse en una frase
no puede vivir en la mente de nadie."

CREA Y EMPRENDE - Il Edicién - Juan Ramén Flores - juanflobe.com




05 — CUARTO Y QUINTO ELEMENTO

Tono, Personalidad y Presencia Visual

Los primeros tres elementos definen qué dices. El tono y la presencia visual definen cémo lo dices y
como te ven. Son los elementos que hacen tu marca inmediatamente reconocible.

TONO Y PERSONALIDAD
Tu tono es la personalidad de tu marca expresada en palabras, ritmo y actitud. Responde a la pregunta:
¢scoémo suenas cuando hablas con tu audiencia?

CERCANO EXPERTO INSPIRADOR DIRECTO

Hablas como amigo. Sin
tecnicismos innecesarios.
La gente siente que te

conoce.

Hablas con autoridad.
Datos, frameworks,
resultados. Inspiras

confianza técnica.

Hablas de posibilidades.
Motivas a actuar.
Conectas emocion con

accion.

Sin rodeos. Al grano.
Respetas el tiempo.
Aportas valor en cada

frase.

PRESENCIA VISUAL
La presencia visual es el sistema grafico que hace tu marca reconocible antes de que el pablico lea una
sola palabra. Incluye:

ELEMENTO QUE ES POR QUE IMPORTA

El color evoca emociones y activa reconocimiento
instantaneo.

2-3 colores principales +

Paleta de colores
neutros

Las letras comunican caracter antes de que leas el

1 fuente principal + 1 secundaria .
contenido.

Tipografia

Las fotos profesionales multiplican la credibilidad
percibida.

; Estilo consistente de imagenes

Fotografia .
propias

Plantillas reutilizables para

: La consistencia visual genera familiaridad y confianza.
contenido

Layout / Disefio
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Como Construir tu Marca Personal en 5

Pasos

La marca personal no se construye en un dia, pero si se puede comenzar hoy. Estos 5 pasos te dan la

ruta para hacerlo con claridad y sin paralisis por andlisis:

o
©

o
©

Define tu propaosito y posicionamiento

Antes de publicar nada, responde: ¢ para quién soy, qué les doy y por qué soy diferente? Sin esto,
todo lo demés es ruido.

Crea o audita tu presencia digital

LinkedIn, Instagram, web personal. Elige los canales donde esta tu audiencia objetivo y construye
primero ahi. No en todos al mismo tiempo.

Desarrolla tu voz con contenido consistente

Publica con regularidad sobre los temas en los que quieres ser referente. No necesitas ser viral.
Necesitas ser consistente y valioso.

Construye relaciones estratégicas
Tu marca crece mas rapido cuando otros la respaldan. Conecta, colabora, aparece en podcasts, da
charlas. La visibilidad es un deporte de contacto.

Mide, ajusta y evoluciona

Revisa qué contenido genera mas resonancia, qué tipo de oportunidades llegan y hacia donde
quieres llevar tu marca. Ajusta cada trimestre.
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Marca Personal vs. Reputacion vs.
Networking

Tres conceptos que se confunden constantemente y que, entendidos bien, se potencian mutuamente:

. . RELACION CON TU
CONCEPTO QUE ES COMO SE CONSTRUYE

MARCA

La identidad que proyectas

. ) Con estrategia, contenido y Es el paraguas que
Marca Personal intencionalmente al . . . . 3
consistencia en el tiempo. contiene todo lo demas.
mercado.
Lo que dicen de ti cuando no L.
L ) Con resultados reales, ética 'y Es el resultado de una
Reputacion estas. La suma de todas tus o . .
cumplimiento de promesas. marca bien ejecutada.

interacciones.

La red de relaciones
Networking profesionales que
construyes.

Con generosidad, reciprocidad y  Es el amplificador de tu
presencia constante. marca y reputacion.

Errores comunes que debilitan la marca personal:

O Publicar sin estrategia: mucho contenido sin mensaje claro ni consistencia tematica.

OTratar de gustarle a todos: una marca que sirve a todos no conecta profundamente con nadie.
[0 Desaparecer por meses y reaparecer con «es gque estuve muy ocupado».

[0 Separar la marca personal de los resultados reales: sin casos de éxito, es solo teoria.

(] Copiar el estilo de otro referente en lugar de desarrollar voz y perspectiva propios.
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Diagnostico de tu Marca Personal Hoy

Antes de construir, mide. Este diagnéstico te ayuda a identificar en qué nivel esta cada elemento de tu
marca personal:

NIAV/ = NIVEL 2 En -
ELEMENTO NIVEL 3 Definido NIVEL 4 Potente

Inexistente proceso

Guia todas mis

Propésito No lo he definido Tengo idea general Lo puedo articular ..
decisiones
Propuesta de No sé qué me Tengo algo Clara y probada con
s . . . JoEh J p Me buscan por ella
Valor diferencia redactado clientes
. . - Cambia segun el Consistente en todos . L .
Mensaje Clave Sin definir . Mi audiencia lo repite
contexto mis canales
Tonoy Informal e - . Reconocible sin ver el
. No lo he pensado . . Definido y aplicado
Personalidad inconsistente nombre
L o Logo basico, sin Sistema visual Reconocible al primer
Presencia Visual Sin sistema j .
mas completo vistazo

El elemento mas fuerte de mi marca
hoy es:

El elemento mas débil que debo
trabajar es:

La primera accion que tomareé esta
semana es:
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09 — CIERRE

Tu Marca Personal Empieza Hoy

Has aprendido que la marca personal no es vanidad — es estrategia. No es autopromociones — es
generosidad de conocimiento. No es un logo — es la suma de cada interaccion que tienes con el mundo.

El mercado no te busca si no sabe que existes. Las oportunidades no llegan a quienes permanecen
invisibles. La marca personal es el sistema que convierte lo que sabes y lo que haces en
oportunidades reales: clientes, conferencias, colaboraciones, proyectos y puertas que se abren.

Lo que aprendiste en este capitulo:

m Propésito La raiz de todo. Sin él, la marca es superficial y se diluye.
m Propuesta de Valor Tu diferenciador claro. Lo que hace que te elijan a ti.
u Mensaje Clave Lo que repites hasta que el mercado lo asocia contigo.

Tono y Personalidad  Cdémo suenas. Lo que te hace reconocible antes del nombre.

u Presencia Visual Como te ven. El sistema visual que genera confianza.

"Tu marca personal ya existe.
La pregunta es si tu la estas construyendo con intencion."

— Juan Ramon Flores - Creay Emprende Il Edicién

Consigue el libro completo en Amazon o en juanflobe.com
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